Verlage tiifteln an Internet-TV

IPTV weckt Hoffnung auf neue Werbe- und Paid-Content-Erlose / Online-Videos entwickeln sich zu eigenen Sendungen

ollmundige Ankiindigungen,
holprige Umsetzung: So startete
die Deutsche Telekom in das Zeitalter
des Internetfernsehens (IPTV). Ohne
PR-Trubel dagegen arbeiten die Ver-
lage an Bewegtbild-Formaten fiirs
Netz — und haben dennoch groffe Pli-
ne. ,,In den nichsten 24 bis 36 Mona-
ten entdecken Verlage Internetfernse-
hen als Geschiftsmodell, sagt Ale-
xander von Reibnitz, Geschiftsfithrer
Digitale Medien und Neue Geschiifts-
felder beim Verband Deutscher Zeit-
schriftenverleger (VDZ), Berlin.
IPTV-Pioniere wie Focus Online
spiiren bereits den Aufschwung: ,, Wir
bieten schon linger Videoformate an,
doch seit diesem Friihjahr explodieren
die Abrufe. Dasselbe gilt fiir unsere
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Entwicklung IPTV

Seit dem Durchbruch von IPTV
— dank der Verbreitung von DSL und
Flash-Playern - kristallisieren sich
verschiedene Formate heraus.

M Reines Internetfernsehen sind
regelmaBig erscheinende Formate
mit eigenem Markencharakter.

M Online-Videos begleiten einen
Nachrichtenartikel, meist ohne festes
Sendeformat und ohne Interaktion.
M Video-on-Demand-Angebote
ohne Textinhalte gelten als Vorldufer.

Plattform ,Focus Online Live‘, wo User
Videos hochladen kénnen*, so Chef-
redakteur Jochen Wegner. Neue
Serienkonzepte zu Themen wie Auto
und Finanzen hat er daher schon in der
Schublade.

Spiegel Online plant eine tigliche
Nachrichtensendung, denn die Erfah-
rungen mit Video-on-Demand-Ange-
boten und Videonews sind positiv:
»Print, Online und Bewegtbild werden
zunehmend ineinandergreifen. Wir
sind in allen drei Medien aktiv, daher
liegt es nahe, die Synergien zu nutzen*,
erklirt Fried von Bismarck, Geschifts-
fithrer Spiegel.net und Verlagsleiter
Spiegel-Verlag.

Die Streuverluste bei [PTV sind ge-
ring, die User zeigen hohes Involve-
ment. ,,Zuschauer suchen ihre Inhalte
selbst aus und konsumieren sie mit ho-
her Aufmerksamkeit, dhnlich wie sie
Zeitschriften lesen®, erklirt Marcel
Reichart, Geschiftsfithrer Strategy,
Communication und Marketing bei
Hubert Burda Media. Auch die Kosten
scheinen iiberschaubar. Ingo Wolf, In-
haber des IPTV-Nerzdienstleisters
Grid TV, Griinwald, beziffert die mo-
natlichen Kosten auf 2500 Euro.

Eine Maoglichkeit, ins IPTV-Ge-
schift einzusteigen, ist der Einkauf er-
folgreicher Formate. So kooperiert
Spiegel Online seit Mai mit dem Video-
Blog ,,Ehrensenf“, das taglich fiinf Mi-
nuten skurrile Nachrichten zeigt. ,,Ro-
sinenpicken®, beschreibt Carsten San-
der, Head of Adtec bei Tomorrow Fo-
cus diese Strategie. Beobachtern zufol-
ge riicke Spiegel TV niher an den On-
line-Ableger heran und will kiinftig
mehr selbstproduzierte Inhalte bieten.
A ndere, wie der Burda-Verlag, sind

schon so weit: In den nachsten Wo-
chen soll die tigliche Unterhaltungs-
sendung ,Starstyle.tv® starten. Die
Verlagstitel ,,Bunte* (WM-Studio),
»Elle* (Catwalk TV) und ,,Freundin®

(Freundin TV) haben bereits eigene Vi-
deoformate gelauncht. Auch Special-
Interest-Titel nutzen ihre Chance. So
hat ,,Gamestar® fiir seine Abonnenten
eine Nachrichtensendung eingerichtet,
die zweimal pro Woche etwa 10 Minu-
ten lang Spiele vorstellt. Die anderen
Titel des IDG Magazine Verlags, da-
runter ,,Computer Woche®, sind eben-
falls miteigenen Formaten im Netz.
Damit sich Web-TV zu einem lang-
fristig tragfihigen Geschiftsmodell
entwickelt, beginnen die Verlage ihren
Video-Content zu vermarkten. Focus
Online will sein Angebot in Kiirze be-
kanntgeben. Etwas gedimpft werden
diirften die Hoffnungen der Vermark-
ter allerdings von den Ergebnissen ei-
ner weltweiten Befragung der Unter-
nehmensberatung Accenture. Laut
Studie rechnen die Entscheider aus Me-
dien- und Technologieunternechmen
erst in drei Jahren mit signifikanten
Umsitzen durch IPTV. Als groften
Umsatzbringer identifizieren sie bis da-
hin Video-on-Demand-Angebote.
Trotzdem sind die Vermarkter opti-
mistisch, denn die Vorteile von IPTV
liegen auf der Hand: ,,Durch die Inter-
aktivitdt kénnen Messdaten wie Kon-
takthdufigkeit,  Betrachtungsdauer,

Spiegel Online (,Ehrensenf”) und Gamestar (,,Gamestar.tv"”)
haben auf ihren Homepages regelmaBig erscheinende
Nachrichtenformate etabliert.

Ausstiegsraten und Klickaktivitit in-
nerhalb eines Spots viel genauver als im
TV erhoben werden®, sagt Sander.
Auch Pretests einzelner Spots und eine
tageszeitenabhingige Platzierung sind
moglich. ,IPTV-Werbung wird relativ
leicht zu verkaufen sein, da die Forma-
te aus der TV-Werbung bekannt sind*,
erganzt VDZ-Experte von Reibnitz. So
sind Opener-Spots und Nachklapper
ebenso miglich wie Splitscreens und
Sponsoring.

ine weitere Erlésmoglichkeit zeigt

Burda-Manager Reichart auf: ,,Bei
speziellen Inhalten wie Sportrechten
oder Spielfilmen ist auch denkbar,
Paid-Content-Modelle einzufiihren.“
Mitsteigender Reichweite, so die Hoff-
nung vieler Vermarkter, kann IPTV so-
gar dem Fernsehen Werbemarktanteile
abjagen. Vorausgesetzt, die Unterneh-
men schmilern nicht ihre Internet-
sondern ihre TV-Budgets. Focus On-
line-Chefredakteur Wegner: ,,Online-
Videos diirften viel stirker wirken als
klassisches Fernsehen. Und natiirlich
sind wir langfristig an TV-Etats interes-
siert, um hochwertigen Journalismus
finanzieren zu kénnen.“ Silja Elfers
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,Dakonnen die Fernsehsender nicht mehr mithalten”

Ingo Wolf, Griinder und Inhaber von Grid TV Deutschland, iiber Chancen von Internet-Fernseben fiir Verlage

ie TV-Sender dringen mit eigenen

Internet-TV-Angeboten ins Netz.
Wann ziehen die Verlage nach?
Ingo Wolf: Heute sind 2 bis 3 Prozent
der Verlage mit IPTV aktiv. Es dauert
nicht mehr lange, bis jeder Titel einen
eigenen Sender aufgebaut hat, die Pla-
nungen der Groflverlage sind bereits
sehr konkret. Ende des Jahres werden
alle grofen im Netz sein und die klei-
nen ziechen Mitte nachsten Jahres nach.

Worin liegen die Chancen von IPTV
fiir Verlage?

Wolf: Viele Verlage haben Angst, mit
threm Kerngeschift nicht mehr wettbe-
werbsfihig zu sein. Uber IPTV kénnen
sie nun neue Erlésmodelle aufbauen.
Einige Verlage erwirtschaften schon

heute mehr als 50 Prozent ihrer Umsit-
ze online, Ende 2008 werden manche
mehr als 50 Prozent ihres Umsatzes mit
Internetfernsehen erzielen.

Und mit welchen Ge-
schiftsmodellen  genau
soll das gelingen?

Wolf: In erster Linie wer-
den Verlage iiber Sender-
syndikation verdienen,
das heif3t: Sie bauen Sen-
der auf, die als 24-Stun-
denprogramm  laufen.
Das gesamte Angebot
wiederum wird an ver-
schiedene Kunden ver-
kauft, die den Sender an
thre Homepage ando-

Ingo Wolf: Bald hat jeder
Verlag eigene Sender

cken. Parallel dazu bauen die Verlage
eigene Sender auf,

Welche Konsequenzen hat die von
Ibnen skizzierte Entwicklung fiir das
klassische Fernseben?

Wolf: Die bisherigen TV-
Anbieter haben keine
Ahnung, was auf sie zu-
kommt. Die Internet-
Spartenprogramme sind
perfekt auf die Zielgrup-
pe abgestimmt und wer-
den teils in hochaufls-
sender Qualitit produ-
ziert, da kann eine ARD
nicht mehr mithaleen.
Fernsehsender werden
zusitzliche Programme

einkaufen, um ihre Formate zu eigen-
stindigen Spartensendern weiterzu-
entwickeln, wie man es an den von Pro
Sieben zugekauften Spartensendern
der ,Trailer-Arena“ sieht.

ARD, ZDF und die RTL-Gruppe ha-
ben mit der Telekom bereits Vertrige
itber die Einspeisung ihrer TV-Pro-
gramme ins Internet geschlossen. Wie
konnen sich Verlagsangebote gegen die
TV-Konkurrenz im Netz durchsetzen?
Wolf: Die Einspeisung herkémmlicher
Fernsehprogramme  stellt  keine
Konkurrenz fiir Internet-TV-Sender
dar, da der Zuschauer im Netz neue
Angebote erwartet und die Programme
der Digital-Sender bereits auf dem
Fernseher sieht. Interview: Silja Elfers



